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Yonerge
2022 - Caligma Konusu - Markalar
Markalar ve internet ve Sosyal Medya
Genel Bilgiler:
1) Bu Yonerge, markalarin internet ve sosyal medyada kullanimi ve korunmasi ile ilgilidir. Buna web

2)

siteleri ve ¢evrimici platformlar (ve cevrimigi pazar yerleri) dahildir.

Bu Yonerge, marka ihlali ile ilgili konulara iliskindir. Bir markanin tescili veya gegerliliginin devam
ettirilmesi igin kullanim sartlari veya bir markanin hukimsuzlugune iliskin diger gerekceler ele
alinmamistir.

Markalar ve alan adlari arasindaki intilaflar hususu(Q143 Yénergesinde ele alinan) bu Yonergede
ele alinmamistir. Ayrica, Metaverse ve NFT'lerde marka kullanimi ve marka ihlali ile ilgili konular da
bu Yonergede konu edilmemistir.

3) AIPPInin Ulusal ve Bélgesel Gruplari ve Bagimsiz Uyelerinden, bu Yénergeye iliskin ulusal ve

4)

bolgesel yasalarla ilgili ayrintili bilgi ve analizler sunan 44 Rapor alinmistir. Bu Raporlar, AIPPI Genel
Raportor Ekibi tarafindan incelendikten sonra Ozet Rapor haline getirilmistir (asagidaki baglantiya
bakiniz).

Bu Yonergenin konusu, 2022'de San Francisco'da yapilan AIPPI Diinya Kongresinde 6zel bir
Calisma Komitesi bunyesinde ve yine bir tam katiimli Genel Oturumda daha detayli olarak
gorustlmis ve akabinde AIPPI Yiritme Komitesi tarafindan mevcut Yénerge benimsenmistir.



AIPPI asagidaki kararlar almigtir:

1)

2)

Bir markanin internet veya sosyal medyadaki kullanimi, ulusal hukuk tahtinda ongorulen ihlal
teskil eden kullanim unsurlarini kapsamakta ise, ihlal teskil edebilecek bir kullanim sayilmalidir.

inlale iligkin diger tim sartlarin da mevcut olmasi kaydiyla, marka sahibinin izni olmaksizin
internet veya sosyal medyada digerlerinin yani sira asagida belirtilen fiillerin gergeklesmesi
halinde bir marka ihlalinden s6z edilir:

a. markanin, bir Urin veya hizmeti ¢evrimi¢i ortamdan sunmak, satmak, tanitmak veya
reklamini yapmak igin kullanilmasi;

markanin bir sosyal medya hesabi ismi veya ¢evrimi¢i magaza adi olarak kullaniimasi;
markanin anahtar kelime olarak kullaniimasi;

markanin meta etiket olarak kullaniimasi;

markanin hashtag olarak kullaniimasi;

markanin baska bir tarafin Griin veya hizmetini desteklemek veya tanitmak igin kullaniimasi.

i

Bir mahkeme, heyet veya yetkili merci, bir web sitesi, ¢evrimigi platform veya sosyal medya o
yarg! cevresinde erisilebilir durumdaysa ve asagidaki 4. paragrafta belirtilen o yargi gevresinde
bir etkisi olmasi muhtemel olan ve o yargl gevresini uygun mahkeme haline getiren baska
faktorler varsa, internet veya sosyal medyadaki herhangi bir kullanimin, o yargi gevresinde
koruma altinda olan bir markay ihlal edip etmedigine karar verme yetkisine sahip olacaktir.

Paragraf 3 uyarinca yarg! yetkisini belirlemek igin 6zellikle asagidaki faktorlerin varligi dikkate
alinacaktir:

a. ilgili web sitesinde, gevrimici platformda veya sosyal medyada markanin yetkisiz kullanicisi
tarafindan o yargi gevresindeki tiiketicilere mal/hizmet/icerik saglanmasi,

b. ilgili web sitesinde, gevrimici platformda veya sosyal medyada yetkisiz marka kullanimi ile o
yarg! cevresindeki tuketicileri hedefleyen bir igerigin bulunmasi,

c. web sitesinin, gevrimici platformun veya sosyal medyanin o yargi gevresinin yerel para
biriminde 6demeye izin vermesi,

d. web sitesinin, ¢evrimici platformun veya sosyal medyanin telefon numaralari, adresler vb.
yerel iletisim bilgilerini kullanmasi,

e. web sitesinde, cevrimici platformda veya sosyal medyada markanin yetkisiz kullanicisinin, o
yargl c¢evresinde bir ikametgahi veya igyeri olmasi veya herhangi bir lojistik hizmet
kullanmasi; ve/veya

f. web sitesinin, cevrimici platformun veya sosyal medyanin, ilgili yargi gevresinin yerel dilini
kullanan ¢agri merkezlerinin kullanimi da dahil olmak tzere, yargi gevresinin yerel dilini
kullanmasi,

Cevrimici platformlar, bildirim ve yayindan kaldirma prosediirleri ve asgari olarak asagidakilerden
en az Ugl de dahil olmak Uzere, platformlarinda marka haklarini korumak igin hizlandiriimis ve
etkili mekanizmalar saglamalidir;

a. yayindan kaldirma ve tekrar yayinlanmasini énleme prosedurleri;

b. bir saticiy, gevrimici magazayi veya pazaryerini kapatma;

c. cevrimici platforma kullanimda oldugu bildirilen tescilli markalarin bir listesi;

d. bir ¢evrimi¢i platformda bir markanin kullanicisinin orijinal driin dogrulamasini belirtme

olanagi; ve



e. platformlarindaki herhangi bir potansiyel ihlal hakkinda arastirma yapip marka sahibini,
bilgilendirme yapmaya ve potansiyel ihlalcinin iletisim bilgilerini saglamaya yonelik bir
mekanizma.

6) Sosyal medya fenomenleri, bagka bir tarafin markasini ihlal eden bir trin veya hizmet igin ticari
baglamda sunduklari onay ve destekten dolay sorumlu tutulmalidir.

Baglantr:
*Ozet Rapor
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