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1)

Bu Yonerge, marka kullaniminin kanitianmasiyla ilgilidir. Yonerge markanin, marka
tescilinin elde tutulabilmesi amagl gergek kullanimi gerekliligi baglamindaki
kullaniminin kanitlanmasina odaklanir ve markanin taninmighgini ya da ayirt
ediciligini kanitlamak veya tecavlz yaratan kullanimi kanitlamak konularini ele
almamaktadir.

Marka kullanimi konusu, Yonerge Q218 "Korumayi surdirmek icin markalarin
gercek kullaniminin gerekliligi (2011)", Yénerge Q70 "Kullanimin Koruma ve
Yenileme Uzerindeki Etkisi (1978)" ve Yénerge Q168 “Bir Markanin Yasal Bir
Gereklilik Olarak Marka Olarak Kullanimi (2002)" Yoénergesi gibi gesitli AIPPI
Yonergelerinde incelenmistir. AIPPI ayrica 2018 ve 2021'de, cesitli yarg
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bolgelerinde marka kullanimina iligkin mevzuati ve uygulamalari agiklayan
"Markalarin Gergek Kullanimi" Hukuk Serisi Kitabi'ni yayimlamistir. Konunun pratik
oneminin yuksek olmasi ve 0rnegin sanal dunyalarda kullanim gibi yeni zorluklarin
ve sorularin ortaya gikmasi nedeniyle, daha kapsamli bir ¢alisma yapiimasi ve bu
Yonerge'nin hazirlanmasi gerekmistir.

AIPPI Ulusal ve Bélgesel Gruplari ve Bagimsiz Uyelerinden, bu Yonerge'ye iliskin
ulusal ve bolgesel yasalarla ilgili ayrintili bilgi ve analizler sunan 41 adet Rapor
alinmigtir. Bu Raporlar, AIPPI Genel Raportor Ekibi tarafindan incelendikten
sonra Ozet Rapor haline getirilmistir (Www.aippi.org adresinde mevcuttur).

Bu Yénerge‘nin konusu, 2023'de istanbul'da yapilan AIPPI Diinya Kongresi‘nde ézel
bir Calisma Komitesi blinyesinde ve yine tam katilimli Genel Oturum‘da daha detayli
olarak gorusulmus ve akabinde AIPPI Yiritme Komitesi tarafindan mevcut Yonerge
benimsenmistir.

asagidaki kararlar almigtir:

Bir markanin ilgili donemde gergek kullanimini kanitlamak igin gereken deliller
acisindan nicelige veya streye dair herhangi bir asgari esik bulunmamalidir.

Gergek kullanimi gostermek icin kabul edilen delil turlerine iliskin kisitlamalar
bulunmamalidir. Sunulan tim delillerin genel degerlendirmesine dayali olarak,
bu tur delillerin timune, vakanin kosullarina gore uygun agirlik veriimelidir.

Saygin/taninmig/UnlU/tarini markalar, gergek kullanimin kanitlanmasi agisindan
diger markalarla ayni delil gerekliliklerine tabi olmalidir.

Kullanim delili, s6z konusu kullanimin yerini, zamanini, kapsamini ve niteligini
belirtmelidir. Ancak bu kadar spesifik bilginin her bir delil icin ayrica ortaya
konulmasi  gerekmemeli, deliller bir bitin olarak ele alinmali ve

degerlendirilmelidir.


http://www.aippi.org/
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Bir markanin gergek kullanimini kanitlamaya yonelik delil gerekliliklerine iligkin
mevzuat ve uygulama, mahkemeler ve fikri mulkiyet ofisleri/idari mahkemeler
onunde tutarli olmaldir. Bir markanin gercek kullanimini kanitlamaya yonelik
delil gerekliliklerine iligkin mevzuat ve uygulama, gergek kullanimin kanitlanmasi

konusunda marka sahiplerine gereksiz veya asiri yuk getirmemelidir.

Bir markanin, tescilli halinden farkli bir bicimde, tescilli markanin ayirt edici
niteligini degistirmeyen unsurlarla kullaniimasi, tescilli markanin kullanimi olarak
kabul edilmelidir. Bu degerlendirme her somut olay 6zelinde gergeklestiriimelidir.
Varyasyonun kullaniminin tescilli markanin gergek kullanimi olarak kabul edilip

edilmeyecegine karar verirken dzellikle asagidaki faktorler dikkate alinmalidir:

a) ilgili halkin bunlar ayni marka olarak algilayip algilamadig;
b)  tescilli markanin ve varyasyonunun ayirt edicilik derecesi;
c)  markanin kullanildigi sektorin ozellikleri ve sektorin marka kullanimina

iliskin ticari teamilleri.

Yukaridaki 6. paragrafa bagli olarak, genel olarak asagidaki varyasyonlarin,

tescilli markanin ayirt edici karakterini degistirmedigi kabul edilmelidir:

a)  ayirt edici olmayan unsurlarin, tescilli markaya kismen veya tamamen
eklenmesi veya tescilli markadan kismen veya tamamen ¢ikariimasi;
b)  tescilli markanin yazi tipinin, boyutunun ve/veya renginin kismen veya
tamamen degistirimesi:
. kelime markasi s6z konusu oldugunda, kelime kullanilan bigimde

tanimlanabilir kaldigi sUrece;

ii. sekil markasi s6z konusu oldugunda, varyasyon, tescilli markanin
ayirt edici karakteri agisindan esas teskil etmeyen o6zelliklerden

olustugu surece;

c) tescilli markadaki farkli 6gelerin diizeninin degistiriimesi; ornegin, yukari-
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asagl seklindeki duzenlemenin, sol-sag seklindeki dizenlemeye
donustlrilmesi;

d) tescilli markanin baska bir markayla birlikte veya onun
transliterasyonuyla birlikte kullanilmasi.

8)  Bir markanin, 10 ve 11. paragraflarda belirtilenler diginda, 6rnegin internette, bir
web sitesinde veya sosyal medyada gevrimigi kullanimi, gergek kullanim teskil
edebilir. Bu tur kullanimin degerlendiriimesine yonelik kriterler genel olarak
cevrimici olmayan kullanimla ayni olmali ve somut olayin ozelliklerine gore

uygulanmalidir.

9)  Bir markanin gevrimigi kullaniminin, markanin tescilli oldugu belirli bir yarg
bolgesinde gergek kullanim olarak kabul edilip edilmeyecegi degerlendirilirken

oOzellikle asagidaki faktorler dikkate alinmalidir:

a)  s0z konusu yargi bolgesinde ilgili halka mal satigi veya hizmet sunumu
yapilip yapilmadigi;
b)  s6z konusu yargl bolgesindeki ilgili halki hedefleyen igerigin bulunup
bulunmadig, ornegin:
. yargi bolgesinin yerel dilinin kullanilip kullanilimadigi;
ii. s6z konusu yargl bolgesinin yerel para biriminde Odeme
yapilmasina izin verilip veriimedigi;
jii. telefon numaralari, adresler vb. gibi yerel iletisim bilgilerinin
saglanip saglanmadigt;
c) marka sahibinin o yargi bolgesinde mal veya hizmetlerle baglantili olarak
ekonomik faaliyet yurutip yurGtmedigi veya ekonomik bir baglantisinin

bulunup bulunmadig.

10) Bir markanin sanal dinyada/meta evrende kullaniminin, markanin sanal

olmayan mallar/hizmetlerle ilgili olarak gergek kullanimi olarak kabul edilip
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edilmediginin belirlenmesi, her vakanin kosullarina gore yapilmalidir. Diger
hususlarin yani sira, markanin sanal dinyada/meta evrende kullanim amaci ve

sanal olmayan mal/hizmetlerle iligkisi ve ilgili halkin algisi da dikkate alinmalidir.

Bir markanin sanal diinyada/meta evrende kullaniminin, belirli bir yargi
bolgesinde gergek kullanim olarak kabul edilip edilmeyecegi degerlendirilirken

ozellikle asagidaki faktorler dikkate alinmalidir:

a)  yargi bdlgesindeki ilgili halkin sanal diinyaya/meta evrene erisiminin olup
olmadigi ve bunlara katilip katilimadigt;

b) marka kullanicisi veya sanal dinya/meta evren saglayicisi tarafindan
yargl bolgesindeki ilgili halki hedef alan herhangi bir tanitim faaliyetinin
bulunup bulunmadigr;

c) sanal dinyanin/meta evrenin yargl bolgesinin yerel para birimini
kullanma segenegini saglayip saglamadigi;

d) sanal dlnyanin/meta evrenin yargi bolgesinin yerel dilini kullanma

secenegini saglayip saglamadigi.

Marka sahibinin kontroll digindaki olaylar, markanin kullanilmamasi igin hakli
sebep teskil etmeli ve bu nedenler, her somut olay 0zelinde ayrica
degerlendirilmelidir. Ozellikle asa§idaki nedenler, markanin tescilli oldugu bélge
veya ilgili bolgenin bir kisminda kullanilmamasi igin hakli sebep olarak

degerlendiriimelidir:

a) mucbir sebep;
b) idari kisitlama veya yasaklar;
c) edinilmesi uzun zaman alan zorunlu bir lisans veya pazarlama izni

gerekliligi.

COVID-19 salgini gibi yaygin olarak bilinen bir olay durumunda, kullanmamayi

gerekgelendirmeye yonelik ispat yuku, aksi durumdakiyle ayni olmalidir; ancak
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ilgili yargl bolgesinde boyle bir olayin yaygin olarak bilindigi gergegini
kanitlamaya gerek olmamalidir. Bununla birlikte, her haltikarda kullanmamaya
dair hakli sebeplerin marka sahibinin kontroll disinda ve yaygin olarak bilinen
olay gerceginin otesinde nedenlerle ortaya ¢iktiginin kanitlanmasi gerekli

olmalidir.



